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Mise en place des techniques de référencement

Objectif : Appliquer les techniques de SEO à un portfolio WordPress.

Étape 1 : Optimisation des pages

● Installer et configurer le plugin Yoast SEO (ou un autre outil similaire).

1. Installation



2. Configuration :







● Modifier les balises de titre et de description pour les pages principales du portfolio 
(Accueil, Projets, Contact).



● Utiliser des mots-clés pertinents en lien avec les projets et compétences.



● Vérifier et améliorer les permaliens pour des URL optimisées (ex. portfolio.com/projets-
web).



Étape 2 : Contenu et compatibilité 

● Ajouter des balises H1, H2, etc., correctement structurées sur une page du portfolio.

● Tester la compatibilité mobile avec PageSpeed Insights.

● Vérifier la vitesse de chargement avec PageSpeed Insights et identifier les améliorations 
possibles.



Étape 3 : Configuration des outils d’analyse (15 min)

● Créer un compte Google Analytics et configurer un suivi du portfolio.



● Ajouter le portfolio à Google Search Console pour surveiller l’indexation et la visibilité.





Mesure et analyse de la visibilité

Objectif : Utiliser les outils d’analyse pour mesurer la performance du référencement.

Étape 1 : Analyse avec Yoast SEO (20 min)

    • Analyser le score SEO des pages du portfolio.

Highlight





Il peut être en vert si ma page contenait 300mots ou plus ;

    • Identifier les recommandations (amélioration des métadonnées, mots-clés manquants, etc.).



Étape 2 : Analyse des performances globales (30 min)



    • Analyser les données de Google Analytics :

        ◦ Pages les plus visitées.



      

◦ Temps moyen passé sur le site.



        ◦ Origine du trafic (organique, direct, réseaux sociaux, etc.).




